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1. ¿Qué es Ubersuggest?
Ubersuggest es una plataforma SEO todo-en-uno desarrollada y mantenida por el equipo de Neil Patel. Combina investigación de palabras clave, auditoría técnica de sitios web, análisis de backlinks y seguimiento de posiciones en una interfaz sencilla y accesible.
La herramienta es especialmente popular entre freelancers, pequeñas empresas y emprendedores que necesitan datos SEO fiables sin la complejidad ni el coste de herramientas enterprise como Ahrefs o SEMrush.
1.1 Funcionalidades principales
	Módulo
	Qué hace
	Para qué sirve

	Keyword Research
	Volumen, dificultad SEO/PPC, CPC, tendencias
	Encontrar las mejores palabras clave para tu contenido

	Analizador de tráfico
	Tráfico orgánico, keywords posicionadas, páginas top
	Espiar a la competencia y detectar oportunidades

	Auditoría SEO
	Errores técnicos, velocidad, meta tags, enlaces rotos
	Mejorar la salud técnica de tu web

	Backlinks
	Perfil de enlaces entrantes, dominios de referencia
	Construir una estrategia de link building

	Ideas de contenido
	Top 100 URLs por keyword, shares en redes
	Inspirarte en lo que ya funciona en tu nicho

	Redactor IA
	Generación de contenido asistida por IA
	Crear borradores de artículos optimizados



1.2 Versión gratuita vs. planes de pago
Ubersuggest ofrece un modelo freemium. La versión gratuita permite un número limitado de búsquedas diarias y acceso básico a todas las funcionalidades. Los planes de pago aumentan las cuotas y desbloquean funciones avanzadas como proyectos ilimitados, historial completo y más datos de backlinks.
	Consejo práctico
Si estás empezando, la versión gratuita combinada con Google Search Console te dará una base sólida para tus primeros análisis SEO. Cuando necesites más, la licencia de por vida es la opción más económica a largo plazo.



2. Primeros pasos: Cómo acceder y configurar tu cuenta
2.1 Registro y acceso
	1
	Abre Ubersuggest
	Ve a neilpatel.com/es/ubersuggest/ en tu navegador.

	2
	Inicia sesión
	Haz clic en «Iniciar sesión» y accede con tu cuenta de Google. También puedes crear una cuenta con email.

	3
	Crea un proyecto
	Introduce la URL de tu sitio web y dale un nombre al proyecto. Selecciona el país e idioma objetivo.

	4
	Conecta Google Analytics
	Opcional pero recomendado: vincula GA y Search Console para obtener datos más precisos de tu propio sitio.

	5
	Accede al Dashboard
	El proceso de rastreo puede tardar unos minutos. Una vez listo, tendrás acceso al panel con todos los módulos.



2.2 Navegación por el panel
El menú lateral izquierdo organiza todas las herramientas en secciones claras: Dashboard, Analizador de tráfico, Analizador SEO y las herramientas de Ubersuggest (keywords, ideas de contenido). Simplemente haz clic en cada sección para acceder a la funcionalidad correspondiente.


3. Investigación de palabras clave (Keyword Research)
Esta es la funcionalidad estrella de Ubersuggest y probablemente la que más usarás. Permite descubrir qué términos busca tu audiencia y cuáles son las mejores oportunidades de posicionamiento.
3.1 Búsqueda básica de una keyword
1. Introduce tu palabra clave: Escribe el término en la barra de búsqueda principal (ej: «zapatillas running»).
1. Selecciona país e idioma: Asegúrate de elegir España / Español (o el mercado que te interese) para obtener datos relevantes.
1. Analiza las métricas: Ubersuggest te mostrará un panel con los datos clave de esa keyword.
Métricas que verás en la visión general
	Métrica
	Qué significa
	Cómo interpretarla

	Volumen de búsqueda
	Número de búsquedas mensuales
	Mayor volumen = más tráfico potencial, pero también más competencia

	Dificultad SEO (SD)
	Competencia en resultados orgánicos (0–100)
	0–30: fácil | 30–60: media | 60+: difícil

	Dificultad Paid (PD)
	Competencia en anuncios de pago
	Útil si haces SEM, cuanto mayor, más caro el CPC

	CPC
	Coste por clic medio en Google Ads
	Indica valor comercial: CPC alto = keyword rentable

	Tendencia 12 meses
	Gráfica de estacionalidad
	Detecta picos y valles para planificar tu calendario editorial



3.2 Ideas de palabras clave
Desde la sección «Ideas de palabras clave» en el menú lateral, Ubersuggest genera listas de keywords relacionadas organizadas en varias pestañas:
1. Sugerencias: Keywords derivadas directamente de Google Suggest y Google Ads.
1. Relacionadas: Términos semánticamente relacionados con tu búsqueda.
1. Preguntas: Búsquedas formuladas como preguntas (ideales para FAQs y featured snippets).
1. Preposiciones: Combinaciones con preposiciones («para», «con», «sin», etc.).
1. Comparaciones: Términos tipo «X vs Y» que revelan intención de compra.
3.3 Ejercicio práctico: Encuentra 10 keywords para un blog
	Ejercicio guiado
Imagina que tienes un blog sobre cocina saludable. Vamos a encontrar 10 keywords con potencial real de posicionamiento.



1. Entra en Ubersuggest y busca «recetas saludables» con país España.
1. Anota el volumen y la dificultad SEO de la keyword principal.
1. Ve a «Ideas de palabras clave» y filtra: Volumen mínimo 100, Dificultad SEO máxima 40.
1. Revisa la pestaña «Preguntas» y selecciona las 3 preguntas más buscadas.
1. Revisa «Sugerencias» y elige 5 long-tail keywords con buen volumen y baja dificultad.
1. De «Comparaciones», selecciona 2 keywords tipo «X vs Y».
1. Exporta la lista a CSV haciendo clic en «Exportar a CSV».
	Importante
Prioriza siempre las keywords con dificultad SEO (SD) por debajo de 40 si tu sitio web es nuevo o tiene poca autoridad de dominio. Es mejor posicionar en keywords con menos volumen pero alcanzables.





4. Analizador de tráfico: Espiar a la competencia
El analizador de tráfico es tu herramienta para entender qué está haciendo la competencia y dónde están las oportunidades que no estás aprovechando.
4.1 Visión general del dominio
1. En el menú lateral, haz clic en «Analizador de tráfico» > «Visión general».
1. Introduce el dominio de un competidor (ej: competidor.com).
1. Ubersuggest te mostrará: tráfico orgánico mensual estimado, número de keywords posicionadas, autoridad de dominio y perfil de backlinks.
4.2 Páginas principales
Esta sección muestra las páginas del competidor que reciben más tráfico orgánico, ordenadas de mayor a menor. Para cada URL verás el tráfico estimado, el número de backlinks y cuántas veces se ha compartido en redes sociales.
	Consejo práctico
Usa esta sección para identificar los temas que mejor funcionan en tu nicho. Si un competidor tiene una página con mucho tráfico sobre un tema que tú no has cubierto, ahí tienes una oportunidad de contenido.



4.3 Keywords por las que posiciona
Aquí verás todas las palabras clave por las que el dominio analizado aparece en Google, junto con su posición, volumen de búsqueda y dificultad. Ubersuggest usa un código de colores para indicar la posición: verde (top 10), amarillo (11–50) y rojo (50+).
4.4 Ejercicio práctico: Análisis de 3 competidores
1. Identifica 3 competidores directos en tu sector.
1. Analiza cada dominio en Ubersuggest y anota: tráfico orgánico, autoridad de dominio y número de backlinks.
1. Para cada competidor, revisa sus 5 páginas principales y apunta los temas que cubren.
1. Busca keywords donde ellos posicionan entre el puesto 11 y 30 (zona de oportunidad).
1. Cruza los datos: ¿hay temas que cubren los 3 competidores y tú no? Esas son tus prioridades.


5. Auditoría SEO de tu sitio web
La auditoría SEO es como una revisión médica de tu web: detecta problemas técnicos y de contenido que impiden que Google te posicione correctamente.
5.1 Cómo lanzar una auditoría
1. En el menú lateral, ve a «Analizador SEO» > «Auditoría del sitio».
1. Introduce tu dominio y espera a que Ubersuggest rastree tu sitio (puede tardar varios minutos).
1. Ubersuggest te dará una puntuación SEO global (0–100) junto con un desglose de errores, avisos y recomendaciones.
5.2 Interpretación de resultados
	Tipo
	Prioridad
	Ejemplos

	Errores críticos
	ALTA – Corregir inmediatamente
	Páginas con errores 4xx/5xx, redirecciones rotas, contenido duplicado grave

	Avisos
	MEDIA – Planificar corrección
	Meta descriptions ausentes, imágenes sin atributo alt, títulos demasiado largos

	Recomendaciones
	BAJA – Mejora continua
	Optimizar velocidad de carga, mejorar estructura de encabezados H1–H3



5.3 Velocidad del sitio
Ubersuggest también evalúa la velocidad de carga tanto en escritorio como en móvil. Recuerda que la velocidad es un factor de ranking confirmado por Google, y que cada segundo extra de carga aumenta significativamente la tasa de abandono.
5.4 Ejercicio práctico: Tu primer plan de acción SEO
1. Lanza la auditoría SEO de tu propio sitio web.
1. Anota los 5 errores críticos más urgentes.
1. Para cada error, haz clic en «Más información» o «Cómo solucionarlo» que ofrece Ubersuggest.
1. Crea una lista de tareas con las correcciones, ordenadas por impacto (de mayor a menor).
1. Repite la auditoría en 2 semanas para verificar mejoras en tu puntuación SEO.


6. Ideas de contenido: Crea lo que ya funciona
La sección de Ideas de contenido te muestra las 100 URLs mejor posicionadas para cualquier keyword que introduzcas, junto con datos de rendimiento clave. Es tu atajo para crear contenido que sabes que tiene demanda.
6.1 Cómo usar las ideas de contenido
1. Busca tu keyword principal: Introduce el término en la sección «Ideas de contenido».
1. Analiza los resultados: Verás las URLs mejor posicionadas con su tráfico estimado, backlinks y compartidos en redes.
1. Identifica patrones: ¿Qué formato usan los contenidos más exitosos? ¿Listas, guías, tutoriales, comparativas?
1. Crea algo mejor: No copies. Inspiráte en lo que funciona y crea una versión más completa, actualizada o con un ángulo diferente.
	Consejo práctico
Presta especial atención a los contenidos con muchos compartidos en redes sociales pero pocos backlinks: son temas virales donde aún puedes competir con una buena estrategia de link building.



7. Análisis de backlinks
Los backlinks (enlaces entrantes desde otros sitios) son uno de los factores de ranking más importantes en Google. Ubersuggest te permite analizar el perfil de enlaces de cualquier dominio.
7.1 Datos que obtendrás
1. Autoridad de dominio: Puntuación de 0 a 100 que indica la fuerza general del perfil de enlaces.
1. Total de backlinks: Número total de enlaces que apuntan a tu sitio.
1. Dominios de referencia: Número de sitios únicos que enlazan a tu web (más importante que el total de enlaces).
1. Nuevos y perdidos: Enlaces ganados o perdidos recientemente, útil para monitorizar tu estrategia.
	Consejo práctico
Analiza los backlinks de tus competidores para encontrar sitios que ya enlazan a contenido similar al tuyo. Si enlazan a tu competidor, probablemente también estén dispuestos a enlazar a tu contenido si es de calidad.





8. Extensión de Chrome de Ubersuggest
Ubersuggest ofrece una extensión gratuita para Google Chrome que te muestra datos SEO directamente en las páginas de resultados de Google, YouTube y Amazon.
8.1 Instalación y uso
1. Busca «Ubersuggest» en la Chrome Web Store e instálala.
1. Una vez instalada, realiza cualquier búsqueda en Google y verás datos de volumen, CPC y dificultad para cada keyword sugerida.
1. En YouTube y Amazon también aparecerán datos de keywords sugeridas, ideal para estrategias de vídeo o e-commerce.
1. La extensión es gratuita con un límite diario generoso de consultas.
9. Workflow completo: De la investigación a la acción
Aquí tienes un flujo de trabajo completo que puedes repetir cada mes para mantener tu estrategia SEO en forma:
	Fase
	Acción en Ubersuggest
	Resultado esperado

	1. Diagnóstico
	Auditoría SEO de tu sitio
	Lista de errores técnicos priorizados

	2. Competencia
	Analizador de tráfico en 3 competidores
	Mapa de oportunidades de contenido

	3. Keywords
	Keyword Research + Ideas de keywords
	Lista de 20–30 keywords objetivo

	4. Contenido
	Ideas de contenido para cada keyword
	Calendario editorial del mes

	5. Backlinks
	Análisis de backlinks de competidores
	Lista de sitios para outreach

	6. Seguimiento
	Dashboard del proyecto (semanal)
	Evolución de posiciones y tráfico



	Importante
El SEO es un trabajo de medio y largo plazo. No esperes resultados inmediatos. La constancia en seguir este workflow mes a mes es lo que marca la diferencia entre los que posicionan y los que no.



10. Trucos y consejos avanzados
1. Filtra agresivamente: Usa los filtros de volumen mínimo, dificultad máxima y CPC para quedarte solo con keywords rentables y alcanzables.
1. Combina con Search Console: Conecta Google Search Console a Ubersuggest para ver datos reales de impresiones y clics junto a las estimaciones.
1. Aprovecha las preguntas: Las keywords tipo pregunta son perfectas para conseguir featured snippets (posición 0 de Google).
1. Monitoriza semanalmente: Configura alertas en tu proyecto para recibir notificaciones de cambios en tus posiciones.
1. Exporta siempre a CSV: Acumula datos mes a mes en hojas de cálculo para detectar tendencias y patrones a largo plazo.
1. No ignores el Redactor IA: Si necesitas un borrador rápido de artículo optimizado, el Redactor IA de Ubersuggest puede ahorrarte mucho tiempo.
11. Recursos adicionales
1. Ubersuggest: neilpatel.com/es/ubersuggest/
1. Extensión Chrome: Chrome Web Store > buscar «Ubersuggest»
1. Google Search Console: search.google.com/search-console (complemento imprescindible)
1. Google Analytics: analytics.google.com (para medir resultados)
1. Blog de Neil Patel: neilpatel.com/es/blog/ (formación continua en SEO y marketing digital)

	Este tutorial ha sido creado como guía práctica de referencia.
La interfaz de Ubersuggest puede variar según actualizaciones de la plataforma.
Consulta siempre neilpatel.com/es/ubersuggest/ para la versión más reciente.
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